
 

【內容】文章以「物美價廉只是存在於消費者心中的滿足

感與價格的權衡」為論述核心，就「消費者剩餘、

認知失調、個人的主觀」等面向進行分析，全文

從消費者的心理理論去定義「物美價廉」，雖未

舉具體的例證，卻擅長說理，條分理析，言之有

物，完整透闢。 

【組織】首段先以「在媒體與廣告的行銷手法之下，價廉

的商品是否真的物美？」做為反思式的起手，

二、三段承上開展，論證物美價廉可能是一種名

為「消費者剩餘」的心理感受，也可能是一種「認

知失調」的心理自我安慰，第四段總結出物美價

廉全然是種自我心中尺規與秤砣往何處傾斜的

主觀感受。條理清楚，層次分明。 

【語言】文句流利自然，用詞精準明確，專業術語的適當

運用，使文章更具說服力。 



 


